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 اهداف درس: 

آشنایی دانشجویا با اهمیت و جایگاه مدل های کسب و کار الکترونیکی در محیط کسب و کار و 

 همچنین آشنایی با متدولوژی تغییر و ارزیابی مدل های کسب و کار و کارکردهای آن

 

 

 فهرست موضوعی جلسات درس:

 ملاحظات موضوع جلسه
  تعاریف مدل کسب و کار الکترونیکی یک

  مبانی مدل کسب و کار الکترونیکی دو
 

  یکیکسب و کار الکترون یمدل ها گاهیضرورت و جا سه

  یکیکسب و کار الکترون یمدل ها یاجرا چهار

یکیکسب و کار الکترون یمدل ها یطبقه بند پنج   

یکیکسب و کار الکترون یمدل ها یبند طبقه شش   

کسب و کار  یمدل ها شیو نما ییبازنما یابزارها هفت
 یکیالکترون

 

کسب و کار  یمدل ها شیو نما ییبازنما یابزارها هشت
 یکیالکترون

 

و کار  مدل های کسبابزارهای بازنمایی و نمایش  نه
 الکترونیکی

 

  متدولوژی های تغییر مدل های کسب و کار الکترونیکی ده

  اصول و عوامل ارزیابی کسب و کار الکترونیکی یازده

  دلایل شکست مدل های کسب و کار الکترونیکی دوازده

  مسائل اخلاقی در کسب و کار الکترونیکی سیزده

  کسب و کار الکترونیکی های مدلمطالعات موردی  چهارده

ناوری آزمایشگاه مدیریت ف آزمون عملی پانزده
 اطلاعات

  امتحان کتبی شانزده

 

 



 ارزشیابی:

 %10  کلاسشرکت در مباحث 

 %30تمرینات 

 %20پروژه 

 %40امتحان 
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